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En este trabajo se propone motivar la accion publicitaria y promocional auténoma del sector
micro-empresarial con la finalidad de estimular el desarrollo econémico local de la ciudad
de Ibarra, fundamentando una planificacion curricular competente para el emprendedor;
detectando una interrogante investigaba a resolver ;Como contribuir a la formacion de
emprendedores en fotografia publicitaria a través de Entornos Virtuales de Aprendizaje?, el
problema contribuye al desarrollo del proyecto presentado determinando un objetivo que
orienta a una investigacién a construir un modelo formativo en fotografia publicitaria para
emprendedores, a través de entornos virtuales de aprendizaje; trazando un enfoque mixto
de una muestra intencional a causa de la direccionalidad tomada al consentimiento de la
informacion oportuna para la ejecucion empleando técnicas de recopilacion de la
informacion, entrevistas, encuestas, la observacion participativa y la triangulacion
metodoldgica. Gracias a estos se identifica la necesidad y el interés de los micro-
emprendedores, permitiendo la construccién a una propuesta curricular que consiente
herramientas didacticas oportunas al sector ofertado. A fin de generar destrezas en el micro-
empresario, se valoré un curriculo planificado en conjunto de especialistas de la rama
grafica y fotogréfica las que apoyaron la realizacidn de este proyecto que cumple con las
expectativas mercantiles de los micro-empresarios teniendo como resultado el producto

final: Formacion de fotografia publicitaria y de productos en modalidad semipresencial.

Descriptores: Modelo formativo, fotografia publicitaria, orientacion metodoldgica,

aprendizaje por competencias.

In this work it is proposed to motivate the advertising action and the autonomous promotion
of the micro-entrepreneurial sector in order to develop the local economic development of
the city of Ibarra, which is based on a competent curricular planning for the entrepreneur;
Detect a question to investigate a resolutor How to contribute to the formation of

entrepreneurs in public photography through Virtual Learning Environments ?, the problem



to the development of the project the objective of the project the orientation of the vehicle
the orientation of the work in the public school for entrepreneurs, through virtual learning
environments; tracing a mixed approach of an intentional sample because of the
directionality taken in the consent of the timely information for the execution using
techniques of information gathering, interviews, surveys, participatory participation and
methodological triangulation. Thanks for the identification, the need, the interest, the micro-
entrepreneurs, the design, the construction, the curricular proposal, the didactic tools, the
opportune opportunities in the sector. In order to generate skills in the microentrepreneur, a
planned curriculum is valued in the set of specialists of the graphic and photographic branch
that rely on the realization of this project that meets the business expectations of the
microentrepreneurs as a result of the final product: Training of public photography and

products in blended mode.

Key words: Training model, advertising photography, methodological orientation, learning

by competences.

Introduccion

Las crisis econdmicas se originan en los sectores financieros extendiéndose a la economia
real, similar al efecto domind se origina en un pais determinado propagandose a gran escala
aunalcance global, pues aquellos paises emergentes y subdesarrollados son quienes padecen
tensando a las poblaciones. Asi nos lo comenta Ginesta (2009; pp.5).

Mientras que en américa latina se palpa el golpe de la actual crisis econdémica, como nos lo
explica el Dr. José A. Morandé Lavin (2009, pp.3) la disminucion del comercio internacional
afecta el precio de los productos basicos, mientras que para la industria metalica e

hidrocarburos la caida econémica generara elevados impactos.

El mismo autor mencionado también explica que Ecuador desmorona sus ingresos fiscales
a razon de la caida de los precios de los bienes primarios; eso lo comprobamos a partir de
inicios del afio 2015, causa de ello la caida del precio del petrdleo, el principal ingreso
econdmico del pais, la depreciacion de su moneda (Ddlar); y a ello sumarle varios desastres
naturales (deslaves, terremoto). Causando un desalentador nivel econémico de la poblacion

ecuatoriana.



Mientras que al norte del pais ecuatoriano las provincias de Tulcan e Imbabura disminuyen
las ventas, considerando que son dos provincias dedicas a la comercializacion de productos,
debido al contrabando fomentado por la misma ciudadania ecuatoriana en todas sus

estancias, a pretexto de la devaluacion del peso colombiano del vecino pais de Colombia.

En la ciudad de Ibarra el comercio declina y los negociantes desisten de emprender a causa
del desalentador panorama econémico y competitivo en el que el pais se halla, asi lo
evidencia el reportaje periodistico de TVN canal “Duefios de negocios afirman que sus
ventas cayeron en un 50%, ademas que los costos de arriendos son cada vez mas exagerados.
La tasa de desempleo en la ciudad blanca asciende al 5.4% lo que empeora e impide el

desarrollo productivo del canton.” (Saud, 2016) .

Este problema macro-economico ha llevado a construir oportunidades a GAD’s,
Asociaciones, empresas y el mismo gobierno central se encuentran fomentando la
produccion, estrategias comerciales y culturales, para potenciar el mercado gastrondémico,

comercial, textil, artesanal, etc. Para elevar la expectativa econémica de la ciudad de Ibarra.

Se ofrecen campafas de capacitacion a miembros de las PYMES y emprendedores del
canton, apreciando que Ibarra cuenta con talento humano potencial a la manufactura

artesanal, comercial, artistica, gastrondmica, turistica, textil y agraria.

Dentro de estas capacitaciones que fortalecen los conocimientos en el area de ventas se
ofrecen conocimientos de Marketing, como estrategia a las ventas y los distintos modelos
del marketing y sus aplicaciones a los medios visuales contemporaneos, incluyendo las redes
sociales como potencial a las ventas; pero este proceso educativo Unicamente se lo estructura

de modo tedrico.

El Instituto Nacional de Estadisticas y Censo (INEC), muestra la participacion de la
poblacién ocupada por actividades en el censo del afio 2010; donde graficamente indica la
ocupacion con altos niveles de actividad de la ciudad de Ibarra en el comercio con un valor
porcentual del 23.1%, seguido de la industria manufacturera (labor textil), conel 13.9% vy la

actividad de la agricultura y ganaderia con un porcentaje del 13%.

La misma fuente anterior muestra una tasa de analfabetismo provincial del 10,6%, mientras
que en alfabetismo tecnoldgico alcanza al 48.9% de personas que usan computadora
Unicamente en la provincia de Imbabura y de ese valor el 42.2% usan internet, seguin

estadisticas del INEC en su censo tecnoldgico aplicado en el afio 2013. Mostrando que en



Imbabura y por ende en la ciudad de Ibarra existe analfabetismo tecnoldgico. Indicando que
muchos emprendedores no hacen uso de las herramientas tecnoldgicas para ser aplicables a

la promocidn de sus productos comerciales.

Tras lo anterior mencionado existe gran porcentaje de la poblacion Ibarrefia con
analfabetismo tecnoldgico, e insatisfaccion de los emprendedores por una inherente
desconexion con las herramientas tecnoldgicas que amenoran el aprendizaje ofrecido por las
diferentes asociaciones , instituciones y empresas; lo que en contexto requieren de una
induccidn préactica a las potenciales herramientas tecnoldgicas mercantilistas y fotograficas,
y acceder a la posibilidad de promocionar productos y servicios para distintos medios
visuales con la versatil calidad que se instituye en nuestro mercado contemporaneo. Y de

esta forma potenciar el mercado y la economia de la zona.

Lo que lleva a formular la interrogante cientifica para su desglose y proceso: ¢Como
contribuir a la formacion de emprendedores en fotografia publicitaria a través de Entornos

Virtuales de Aprendizaje?

Obsérvense, vistos desde el analisis critico del autor, algunos de estos cuestionamientos.

¢Como la fotografia publicitaria impulsa la microempresa en la crisis economica y fomenta

el comercio local?
¢COmo se organiza e imparte una habilidad técnica por competencias en adultos?

¢Qué herramienta tecnoldgica facilita la ensefianza-aprendizaje con métodos

constructivistas?

¢Qué aspectos valorar en el proceso formativo, y que resultados promueven en la actividad

micro-empresarial?

Estas preguntas cientificas cuestionadas por el autor, guiaron la investigacién en el camino
para establecer una propuesta educativa puntualizando como estas preguntas condujo al

objetivo general y a su relacién con los objetivos especificos:

¢ Identificar tipos de micro-empresas y emprendimientos caracteristicos del cantdn Ibarra.
e Determinar una formacion educativa competente de fotografia publicitaria en modalidad

semipresencial.



e Evaluar el proceso formativo de aprendizaje por competencias con la aplicacion de los
conocimientos a la practica publicitaria en los resultados mercantiles.

e Comprobar la orientacion y la aplicacion de los saberes en la actividad comercial micro-
empresarial.

e Promocionar el curso de formacién utilizando medios digitales y fisicos, que permitan

informar del proyecto al sector de emprendedores.

Relacionando el objetivo general: Elaborar un modelo formativo en fotografia publicitaria

para emprendedores, a través de entornos virtuales de aprendizaje.

Los emprendedores del canton de lbarra son capacitados continuamente en temas
tributarios, juridicos, y marketing; gracias al apoyo de la empresa publica y privada.
Mostrando interés en el emprendedor y en su estabilidad econdmica y cultural, pero los
ingresos econdmicos de los emprendedores de la ciudad no lo demuestran. Demostrando una

solucion para potenciar el mercado y la economia.

Es importante considerar otras ciencias y técnicas para generar ingreso y estabilidad
mercantil, por lo que se propone un modelo de ensefianza-aprendizaje en fotografia
publicitaria y de productos, que generé beneficios economicos en el mercado ocupacional y
comercial de los emprendedores, permitiendo la publicacion y la comunicacion estratégica
de sus productos y servicios estableciendo resultados financieros y posicionamiento
corporativo en la zona independizado la practica comercial y publicitaria de los micro-

empresarios.

El proyecto se llevo a cabo en un tiempo de 2 afios con seis meses, desde la planificacion, el
desarrollo y su disertacion de cuarto nivel por el autor como tesis de grado en la Maestria de
Educacion mencion en Gestion del Aprendizaje mediado por TIC. El proceso investigativo
y cientifico se llevo a cabo en la ciudad de Ibarra provincia de Imbabura, siendo la localidad

donde el autor radica y reside actualmente.

El problema se ha determinado al gran nUmero de negocios independientes y comerciales
que se hallan en el cantdn, el apoyo y la practica emprendedora de la zona y la crisis
econdmica que se ha visto aquejando a la familia y profesionales de Ibarra. Son paradigmas
que determinan al objeto de estudio como el micro-empresario y los emprendimientos

asentados en el canton.



El proyecto presentado contempla a intereses, usos y consecuencias practicas de los
conocimientos a impartir por el autor, para generar utilidad de los conocimientos a adquirir
para un beneficio social; generando métodos al sector productivo, para beneficio de micro-
empresarios con el fin de generar comercio y productividad comercial, siempre partiendo
del marco conceptual en el que el autor se guiara para la construccién del modelo de

competencia.

Como también relaciona la investigacion descriptiva a la hora de presentar la realidad
problémica y la delimitacién del campo de estudio y su objeto; en relacion con la
investigacion explicativa, para identificar causales sociales de la interpretacion en la

informacion recopilada en base de los emprendedores y su sector comercial.

El nivel de intervencion social y cultural genera resultados a corto plazo, ya que busca
generar persuasion publicitaria con beneficio econdmico para los emprendedores de Ibarra,

potenciar el comercio y la oportunidad de posicionarse en el mercado.

Como ya lo hemos mencionado anteriormente, micro-empresarios se han beneficiado de
capacitaciones del mercado bursatil, juridico y otras especialidades, pero la inexistencia de
una formacién en fotografia publicitaria, la que busca generar promocion y atraccion de

clientela, no ha sido considerada a la hora de ilustrar educativamente a los empresarios.

Por mencionados aspectos de desercion de la materia y su participacion digital se organizé
y estructurd para asi instruir la habilidad artistica, de la que muchos emprendedores se han
cuestionado y se les dificulta ponerlo en practica, por su inexperiencia en el campo artistico

y estético.
1. Considerando al emprendedor en el proceso investigativo:

Para facilitar el método de ensefianza-aprendizaje de la formacion dedicada para
emprendedores, es importante considerar un espacio que incluya equipos tecnolégicos que
facilite la préactica sisttmica del estudiante, debido al caso de sus beneficiarios se opto a
desenvolver el proyecto en una institucién dedicada a la formacién y actualizacion de

conocimientos.

Anticipando la practica educativa en una modalidad b-learning, disefiado en conjunto de
especialistas de la fotografia y el disefio quienes estructuraron una planificacion

microcurricular, apta a las necesidades y competencias de los emprendedores que permite



una accesibilidad de aprendizajes oportunos al desarrollo de las destrezas, que facilitan la

independencia laboral y publicitaria de sus beneficiarios directos.

Un disefio microcurricular en base a las demandas y necesidades de acuerdo a un mercado
ocupacional que permite generar resultados a corto plazo en beneficio del desarrollo
econdémico local, es una propuesta que cumple con los objetivos planteados de manera
investigativa complementando con sus metas contributivas al progreso comercial y

publicitario.

A causa de poder contar con una poblacion representativa y diversa en sus ocupaciones y
accesos laborales. En la ciudad de Ibarra provincia de Imbabura de la republica del Ecuador,

por ser la localidad donde reside el autor y donde se desempefia profesionalmente.

Por la misma razén de la naturaleza del objeto en el cual se fundamenta la investigacion en
un muestreo accidental no aleatorio en el anélisis investigativo de la poblacion de 278
emprendedores registrados por la Camara de Comercio y Produccion de Ibarra en conjunto
con la asociacion “Nuestros Emprendedores”. A causa de las facilidades de acceso de 12
beneficiarios de la muestra quienes se integran a la formacion de modo participativo y
voluntario de acuerdo al nivel formal, considerando su nivel de alfabetizacion digital, para
garantizar un metodo de ensefianza-aprendizaje real en la facilidad de generar conocimiento

de acuerdo a su analisis metodoldgico.

Los métodos Yy técnicas seleccionados garantizaron una investigacion formal y analitica en
la recopilacion de la informacion, que determind las ventajas y la necesidad de ejecucion del
proyecto en el sector en la modalidad semipresencial, de acuerdo a las caracteristicas

ocupacionales y circunstanciales de los emprendedores; entre estos se determind:

e La entrevista individual-estructural: Con la intencién de diagnosticar la realidad
de los micro-empresarios y sus necesidades, como la posicion de los directivos de
asociaciones frente a la crisis econémica a nivel nacional y sus actuaciones para

actuar en efecto del desarrollo econdémico de la localidad.

Y de la misma manera evaluar los resultados conseguidos al concluir el proyecto
formativo, concretando en un sistema educativo y alcance oportuno a la accién

publicitaria y promocional del micro emprendedor, validando el modelo



metodoldgico de ensefianza-aprendizaje y su curriculo, acertado al desarrollo

econdmico de sus beneficiados por medio de la préctica fotografica.

e Encuesta a emprendedores: Con la finalidad de especificar sobre sus habilidades
tecnologicas, las visiones que enmarcan Sus negocios y sus expectativas ante los
nuevos métodos. Reconociendo el nivel de interés al acceso de una capacitacion
aplicado a la fotografia de productos y publicitaria, la técnica es aprovechada a una
muestra 12 emprendedores formulando 18 con preguntas de respuestas de seleccion

multiple.

e Observacion participativa: Se trabaja con una intervencion objetiva, evitando
sesgar la informacion; por medio de una ficha que consintié compilar experiencia, y
metas individuales, valorando los avances conceptuales y el aplique profesional en

sus ocupaciones comerciales.

e La triangulacion: Permitiendo profundizar en las incidencias del problema,
detectando la realidad del micro-emprendedor, de los directivos de las
organizaciones inherentes, y la implementacion de la formacion frente a los

resultados alcanzados al concluir la intervencion educativa.
2. Consecuencias Investigativas:

Consecutivo a laaplicacion de las entrevistas a emprendedores y a directivos de asociaciones
de micro-empresarios, se disefia la encuesta dedicada a los emprendedores que marco tres
secciones de analisis, manifestando las aptitudes y caracteristicas de sus involucrados

sintetizando los siguientes resultados:



Aptitudes y caracteristicas de sus involucrados
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Grafico N° 1. Tema: Aptitudes y caracteristicas, Autor: Santiago R. Pasquel Padilla

Las consecuencias formativas, también se vinculan en el analisis como seccion que apoya
la investigacion en su deteccion inclusiva y objetiva por asociaciones como motivacion en

el desarrollo econémico:

Consecuencias formativas
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Grafico N° 2. Tema: Consecuencias formativas, Autor: Santiago R. Pasquel Padilla



Por ultimo, el interés por capacitarse de los emprendedores, determina la aceptacion y la
voluntad de mejorar sus condiciones, conceptuales y técnicas en la practica promocional y

publicitaria.

Interés por capacitarse
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Gréafico N° 3. Tema: Interés por capacitarse, Autor: Santiago R. Pasquel Padilla

Tomando en cuenta como variable la recopilacion al contexto de micro-empresarios se
determina, las condiciones propicias dentro del pais que brindan las oportunidades para
generar y proyectar un emprendimiento, facilitando la accion de la libertad de negocio
enmarcado en la legalidad. Demostrando la actitud acertada para llevar a cabo su negocio y

liderar en el predominio de la micro-empresa.

La investigacion también permitid identificar la necesidad de llevar a cabo una formacion
en fotografia publicitaria y de productos dedicada exclusivamente a los emprendedores del
canton de Ibarra, a causa del desinterés de entidades publicas y gubernamentales que no han
actuado en favor del micro-empresario para dinamizar el desarrollo econémico local,
dejandolo en ultimo plano demostrado en la variable examinada por escenarios instrucciones
de los emprendedores, ofertando Uunicamente formaciones tributarias, juridicas,
administrativas y de servicio y atencion al cliente; temas completamente burocraticos, los
que no asisten al empresario en tépicos que le permitan generar estrategias y modos de
comercializar sus productos. Por tales motivos el emprendedor se ha visto en la necesidad

de instruirse de modo independiente con el objetivo de habilitar su oportunidad en el sector



comercial que le permitan competir frente a grandes empresas que acaparan el monopolio

comercial.

La triangulacion permite responder a un estudio desde las diferentes perspectivas que
concede el analisis correspondiente a la propuesta contrastando las técnicas utilizadas para
consentir la informacion (Entrevistas, Encuesta, Observacion participativa), demostrando
algunas incidencias en dos de las variables investigativas:

Informacién Informantes Intersecciones

Entrevistas = Encuestas = Observacion Elementos coincidentes
Categoria participativa
a) Oportunidades vy La variable incide en sus tres
debilidades actuales informantes, reconociendo las
para el micro- necesidades con las que corre
empresario, 'y  sSus el micro-empresario,
aptitudes al aprendizaje validando la demanda de
de la fotografia aplicada X X X acceder a una capacitacion en
a productos y fotografia de Productos y
publicitarios del canton publicitaria con fines
de Ibarra ante la comerciales.
realidad socio-
econdmica actual.
b) Tratamiento La propuesta genera impacto
metodolégico a la en sus tres técnicas a causa de
fotografia en general y su insercion de las Tecnologias
depurada a productos y de la  Informacibn vy
publicitaria Comunicacién como
determinada a X X X herramienta de ensefianza-
emprendedores, aprendizaje, y su
orientada a la multidisciplinariedad para el
produccion econémica sector micro-empresarial.
del sector.

Gréafico N° 4. Tema: Triangulacién, Autor: Santiago R. Pasquel Padilla

A pesar de las circunstancias politicas en la que se manifiestan las distintas asociaciones y
gremios de desarrollo econdmico y productivo del cantdn, la investigacion generada por el
autor de la mano de la informacién brindada por los emprendedores quienes han permitido

reforzar el presente analisis con datos serios y reales.

Demuestran que las Instituciones y entidades publicas y privadas no priorizan capacitaciones
a entornos de marketing, publicidad y fotografia como una estrategia de fortalecer los
comercios de la ciudad y generar nuevas oportunidades de mercadeo de los productos. Ya
que estas entidades Unicamente brindan capacitaciones en areas, tributarias, juridicas,
administrativas y servicio y atencion al usuario; lo que sugiere un elevado indice de

consistencia a las ventajas burocréticas del gobierno.



Verificando el interés del sector micro-empresarial por instruirse de modo semi-presencial
en temas de comunicacion grafica, motivando las aptitudes en generar las destrezas para
posicionar sus productos y servicios en el mercado seccional, con el interés de
promocionarse en los entornos digitales de comercializacion y competir con grandes

industrias independientemente del caso ocupacional.

Ciertamente generar competencias en fotografia de productos y publicitaria, permite a los
emprendedores beneficiarse de los conocimientos y efectivizar la practica comercial zonal,
donde el resultado se materializa en la economia y la estabilidad posicional de los micro-

empresarios permitiendo el crecimiento laboral, y econdmico del negocio.

El estudio se genera como iniciativa, a causalidad de la ausencia de un manifiesto
investigativo en el tema de fotografia publicitaria dedicada exclusivamente para
emprendedores, que garantice una herramienta educativa en favor de la seccion
comercialmente activa que potencia su actividad, incluyendo un curriculo académico que
adapta temas de induccidn hasta la practica profesional en el campo fotogréafico, que cumpla

con las necesidades de los estudiantes beneficiados de este programa.

El programa resultante relacionado a su objetivo; mitiga en comprobar la orientacion y la
aplicacion de los saberes en la actividad comercial micro-empresarial, persuadiendo en la
revisién del disefio formativo aplicando las técnicas investigativas en las concesion de
informacion diligentes se comprob6 con la estrategia de seguimiento la pertinencia y la
viabilidad de generar oportunidades comerciales automatizando la diligencia ocupacional
del emprendedor, generando perspectivas y oportunidades de negocio. Lo que cumple con

los parametros del proyecto ejecutado en beneficio del desarrollo econémico local.

3. Conclusion

De acuerdo con la estadistica del Instituto Nacional de Estadistica y Censos (INEC),
donde especifica el nivel porcentual de la actividad ocupacional de los ibarrefios con el
23,1% de la poblacion dedicada a la comercializacion de productos, seguida de la industria
manufacturera y las actividades agrarias y ganaderas; discrepando la investigacion
presentada permitio diagnosticar en diferentes ocupaciones a las que dedican los micro-
empresarios del canton, con un alcance del 33,3% los emprendedores apuestan sus negocios

a las Tecnologias de la Informacion y la Comunicacion, como una garantia que viabiliza la



actividad ocupacional que incide en el comercio y en el talento humano frente a la demanda,
y mantenimiento de equipos técnicos contemporaneos. Seguidas de actividades enlazadas a

la actividad turisticas, es hablar de la gastronomia y la manufactura artesanal.

El apoyo de especialistas en el campo fotografico y la comunicacion visual aseguro un
programa de formacion oportuno a las necesidades de micro-emprendedores, promoviendo
una planificacion metodica asequible a sus interesados y adaptable a los sectores
ocupacionales de los emprendimientos vigentes del cantén, cuya modalidad semipresencial

facilito y garantizo un sistema de ensefianza-aprendizaje oportuno en el periodo formativo.

El seguimiento a estudiantes, es fundamental para determinar el impacto educativo
generado, de tal manera se evidencid la instruccion de competencias que sustenta una
debilidad de los micro-empresarios; como una estrategia de fortalecer un negocio con

resultado a corto plazo, desenvolviendo la actividad autonoma de los beneficiarios directos.

Es importante dar seguimiento a los estudiantes antes, durante y después de la
instruccion, con el fin de asentar los conocimientos, pero en el caso propuesto permitio
asegurar y validar la propuesta formativa como instrumento de apoyo y refuerzo para la
practica micro-empresarial, sin la necesidad de gastos exorbitantes en la actividad
publicitaria, automatizando un negocio viable y directo de entre el emprendedor con sus

posibles clientes.

Con el apoyo de las nuevas tecnologias en sus accesos gratuitos, que facilitaron la
difusion de contenido publicitario para propagar el programa en su formacion haciendo uso
especificamente del FACEBOOK y de una pagina web en WIXSITE, que permitié
promocionar el curso formativo con mayor efectividad determinando un publico objetivo y
de una poblacion determinada, a diferencia de los medios tradicionales permitiendo abaratar

los costos.

4. Recomendaciones

Estamos en una época donde los conocimientos y las Tecnologias de la Informacién y
Comunicacién evolucionan a pasos agigantados, por estos motivos al momento de aplicar el
proyecto se debe verificar que la literatura sea actual y ajustable al periodo en el que se
aprovechara; del mismo modo con el pasar del tiempo y considerando los objetivos que se



planteé gestionar un Entorno Virtual de Aprendizaje diligente a la seccidn educativa a la que

se le facilite el proceso de ensefianza-aprendizaje.

En vista de la necesidad formativa planteada, y a cause del interés de emprendedores, el
proyecto debe replicarse considerando los equipos técnicos de fotografia profesional que
permitan generar talleres practicos de calidad, y de la misma madera promover los modulos
que especialicen al emprendedor en fotografia; en vista del provecho respaldado por los

mismos.

Con fines andragdgicos la propuesta debe certificar con una entidad avalada por el
gobierno, y validarse como un perfil profesional la Secretaria Técnica del Sistema Nacional
de Cualificaciones Profesionales (SETEC) acredita la practica técnica de personas sin
formacion de tercer nivel y que no cuentan con un titulo registrado. Probando una practica
de ensefianza-aprendizaje oportuna para validar la metodologia y garantizar las

competencias implantadas en los emprendedores (estudiantes) de manera oficial.
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